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Valstybinés vartotoju teisiy apsaugos tarnybos komisija, susidedanti i§ Energetikos ir
vartojimo prekiy bei pasiaugy departamento direktoriaus Algirdo Romeikos (Valstybinés vartotojy
teisiy apsaugos tarnybos komisijos pirmininkas), Maisto produkty ir rekreaciniy paslaugy skyriaus
vedéjos Neringos Baronienés, l.e. NesaZiningos komercinés veiklos ir reklamos skyriaus vedéjos
pareigas Kristinos Grigaités, Ekonominiy interesy departamento direktoriaus Marcko Mociulskio bei
Maisto produkty, turizmo ir rekreaciniy paslaugy departamento direktorés Neringos Ulbaités,

sekretoriaujant Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos NesaZiningos komercinés
veiklos ir reklamos skyriaus vyriausiajai specialistei Ditei Rimkutei,

dalyvaujant ,DirectMarketing OU* atstovui (duomenys neskelbtini); Vilniaus valstybinés
maisto ir veterinarijos tarnybos (toliau — Tarnyba) atstovei (duomenys neskelbtini),

vadovaudamasi Lietuvos Respublikos reklamos istatymo 19 straipsnio 1 dalies 1 punktu, byly
nagringjimo posédyje iSnagrinéjo byla pagal Tarnybos 2014-07-11 Lietuvos Respublikos reklamos
istatymo paZeidimo protokolg Nr. 69RIP-23 (toliau — Protokolas) dél ,,DirectMarketing OU* (PVM
mokétojo kodas — LT100005890017, adresas —Narva mnt 5, Tallinn, Easti; im.k. 11727426, adresas
- Juozapaviéiaus g. 6/2, Vilnius) reklamos naudojimo reikalavimy nesilaikymo.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisijanustato

Valstybiné vartotojy teisiy apsaugos tarnyba 2014-07-11 gavo Tarnybos 2014-07-10 rastu
Nr. 69D1-936 persiusta 2014-07-11 Protokolg dél ,,DirectMarketing OU“ reklamos naudojimo
reikalavimy nesilaikymo.

Tyrimo metu Tarnyba nustaté, kad ,DirectMarketing OU* reklamuodama maisto papilda
»Extra Srength Omega-3 Fish Oil“ interneto tinklalapyje www.naturelab.lt nepateiké privalomos
pateikti informacijos apie biiting suvartoti tam tikros medZiagos kiekj teigiamam poveikiui
pasireiksti, kai naudojo leistinus naudoti teiginius apie sveikatinguma ,,Omega-3 Zuvy ricbaly
riigitys padeda palaikyti iprastg smegeny funkcijg, regéjima ir Sirdies darbg®, t.y. norint naudoti
teiginius ,,DHR padeda palaikyti normalia smegeny funkcijg* ir ,,DHR padeda i¥saugoti normaly
regéjima”, vartotojui turi biti pateikiama informacija, kad teigiamas poveikis pasireiskia per para
vartojant 250 mg DHR. Norint naudoti teiginj ,,EPR ir DHR padeda palaikyti normalig Sirdies
veiklg®, vartotojui turi biiti pateikiama informacija, kad teigiamas poveikis pasirei§kia per para
suvartojant 250 mg EPR ir DHR. Reklamuodama maisto papilda ,,Extra Srength Omega-3 Fish Qil“
interneto tinklalapyje www.naturelab.lt ,,.DirectMarketing OU* nepateiké privalomo pateikti teiginio
apie jvairios ir subalansuotos mitybos ir sveiko gyvenimo bado svarbg, kai naudojami teiginiai apie
sveikatinguma. ,DirectMarketing OU“ reklamoje nurodé ,<..>8is ekologiskas produktas
parduodamas<...>“, tadiau nepateiké ekologiskuma patvirtinan¢iy dokumenty, kas galimai klaiding
~vartotojg dél maisto papildo savybiuy, kilmés, pagaminimoo bado. Tarnyba nustaté, kad
.DirectMarketing OU* reklamuodama maisto papilda ,,Extra Srength Omega-3 Fish Oil“ nepateiké
nuorodos, jog reklamuojamas produktas yra maisto papildas.




Tarnyba nustaté, jog ,,DirectMarketing OU* skleista reklama neatitinka 2002 m. sausio 28 d.
Europos Parlamento ir Tarybos reglamento (EB) Nr. 178/2002, nustatan¢io maistui skirty teisés akty
bendruosius principus ir reikalavimus, isteigian¢io Europos maisto saugos tarnybg ir nustatancio su
maisto saugos klausimais susijusias procediiras (OL 2004 m. specialusis leidimas, 15 skyrius, 6
tomas, p. 463) su paskutiniais pakeitimais, padarytais 2009 m. birZelio 18 d. Europos Parlamento ir
Tarybos reglamentu (EB) Nr. 5$96/2009 (OL 2009 L 188, p.14) 16 straipsnio, 2006 m. gruodZio 20 d.
Europos Parlamento ir Tarybos reglamento (EB)} Nr. 1924/2006 d¢l teiginiy apie maisto produkty
maistinguma ir sveikatinguma (OL 2006 L 404, p. 9) su paskutiniais pakeitimais, padarytais 2012 m.
lapkricio 8 d. Komisijos reglamentu (ES) Nr. 1047/2012 (OL 2012 L 310, p.36) 3 straipsnio a dalies,
10 straipsnio 2 dalies a punkto, 2014 m. kovoe 14 d. Komisijos reglamento (ES) Nr. 274/2014, kuriuo
taisoma Reglamento (ES) Nr. 432/2012 dél tam tikry leidZiamy vartoti teiginiy apie maisto produkty
sveikuma, i§skyrus teiginius apie susirgimo rizikos maZinima, vaiky vystymasi ir sveikata, saraso
sudarymo redakcija lietuviy kaiba (OL 2014 L 83, p. 1-37) priedo, Lietuvos Respublikos maisto
istatymo 5 straipsnio 1 ir 4 daliy, Lietuvos higienos normos HN 119:2002 ,Maisto produkty
Zenklinimas®, patvirtintos Lietuvos Respublikos sveikatos apsaugos ministro 2002 m. gruodZio 24 d.
isakymu Nr.677 ,,Dél Lietuvos higienos normos HN 119:2002% , Maisto produkty Zenklinimas®*
patvirtinimo®™ I1.1 ir 12 punkty, bei Lictuvos higienos normos HN 17:2010 ,Maisto papildai®,
patvirtintos Lietuvos Respublikos sveikatos apsaugos ministro 2010 m. geguZés 13 d. jsakymu Nr.
V-432 ,,Dél Lietuvos higienos normos HN 17:2010 Maisto papildai“ patvirtinimo® 14 ir 16 punkty
reikalavimy, ir tuo paZeidé Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo 14 straipsnio 1 dalies 1 punkto
bei 4 dalies nuostatas.

Protokole nurodyta, jog reklama interneto tinklalapyje www.naturelab.lt buvo skleidZiama nuo
2013 m. pavasario iki 2014 pavasario. Protokole nurodyta, kad ,,DirectMarketing OU*“ Lietuvos
Respublikos reklamos jstatyma paZeidé pakartotinai. Protokole lengvinanios ir sunkinancios
aplinkybés nenustatytos, taiau nurodyta, jog ,.DirectMarketing OU* bendradarbiavo ir nutrauké
teisés akty neatitinkandios reklamos skleidima,

DirectMarketing OU* Tarnybai nurodé, jog reklama buvo skleidZia tik interneto tinkalalpyje
www.naturelab.lt. Laikotarpiu nuo 2013-10-25 iki 2014-05-16 buvo atlikti 8 vartotojy uZsakymai.

Bendrové nurodé, jog istaisé minéty reklama.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisija 2014-09-11 posédyje iSklausé bylos_

nagrinéjimo proceso dalyviy paaiskinimus.

Tarnybos atstové nurod¢, jog papildomos informacijos pateikti neturi.

»DirectMarketing OU* atstovas nurodé, kad maisto papildo ,.Extra Srength Omega-3 Fish
Oil* reklama Siuo metu yra iStaisyta.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisijai paklausus, ar reklama apie maisto
papilda ,.Extra Srength Omega-3 Fish Qil“ buvo skleidZiama nuo interneto tinklalapio sukiirimo,
»~DirectMarketing OU* atstovas nurodé, kad minétas interneto tinklalapis buvo sukurtas 2012 m., o
pirmas reklamuoto maisto papildo uZsakymas atliktas tik 2013 m. birZelio ménesj.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisijai paklausus, ar ,,DirectMarketing OU*
maisto papildais ,.Extra Srength Omega-3 Fish Oil“ prekiauja tik interneto tinklalapyje,
»DirectMarketing OU* atstovas nurodé, kad maisto papildus taip pat siilo vartotojams isigyti ir
telefonu.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisijai paklausus Tarnybos atstovés, ar
»DirectMarketing OU“ pateiké maisto papildo ,,Extra Srength Omega-3 Fish Oil“ ekologiskuma
patvirtinan¢ius dokumentus, Tarnybos atstové nurodé, jog i ,,DirectMarketing OU* buvo kreiptasi
raStu dél minétos informacijos pateikimo, tatiau bendrové ekologiskuma patvirtinan€iy dokumety
nepateike. ,,DirectMarketing OU* atstovas nurodé, kad teiginys apie ekologiskumg buvo pateiktas
vadovawjantis informacija, kuri buvo skleid?iama $vedy gamintojo interneto tinklalapyje. Bendrovés
atstovas nurodé, jog siekdami gauti maisto papildo ,Extra Srength Omega-3 Fish Oil“
ekologiskuma patvirtinan&ius dokumentus kreipési { maisto papildy gamintojg Svedijoje, tadiau

‘gamintojas minétos informacijos nepateiké. AtsiZvelgiant i tai, ,,DirectMarketing OU* teiginj apie

maisto papildo ekologiSkuma 18 reklamos pasalino.



Istyrusi bylos aplinkybes, pateiktus ragytinius jrodymus, iSklausiusi bylos nagrinéjimo proceso
dalyviy  paaikinimus, Valstybinés vartotojy teisiy  apsaugos . tarnybos  komisija
konstatuoja

Dél nagrinéjamos informacijos pripaZinimo reklama

Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo 2 straipsnio 8 dalyje nustatyta, kad reklama — bet
kokia forma ir bet kokiomis priemonémis skleidZiama informacija, susijusi su asmens ikine
komercine, finansine ar profesine veikla, skatinanti sigyti prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant
nekilnojamojo turto isigijima, turtiniy teisiy ir isipareigojimy perémima.

Lietuvos Respublikos Konstitucinis Teismas 2005-09-29 bylos Nr. 15/02 nutarime nurode,
kad ,istatymuose pateikiami nevienodi reklamos apibréZimai. Tafiau visuose minétuose teisés
aktuose nurodomas svarbiausias reklamos poZymis — reklama yra informacija, kuria sickiama padéti
parduoti arba skatinti {sigyti prekes ar naudotis paslaugomis.“ Taigi, jstatymuose bei suformuotoje
teismy praktikoje kaip esminis reklamos poZymis, i§skiriantis jg i§ kitos informacijos, yra jtvirtintas
specialus jos tikslas — daryti jtakg vartotojo ekonominei elgsenai.

»DirectMarketing OU* skleista maisto papildo ,,Extra Srength Omega-3 Fish Oil“ reklama
interneto tinklalapiuose www.naturelab.lt susijusi su ,DirectMarketing OU* vykdoma veikla ir
skatina vartotojus jsigyti maisto papilda, taigi atitinka Lietuvos Respublikos reklamos jstatyme
itvirtinta reklamos savoka.

Del |, DirectMarketing QU™ skleistos rekiamos atitikties Lietuvos Respublikos reklamos
istatymo 14 straipsnio 1 dalies 1 punkto ir 14 straipsnio 4 dalies reikalavimams

Lietuvos Respublikos reklamos istatymo 14 straipsnio 1 dalies 1 punkte nustatyta, kad
reklamoje draudZiama nurodyti ar uZsiminti apie tas maisto savybes, kuriy jis neturi, taip pat apie
zmogaus ligy gydymo ar profilaktines savybes ir kitas savybes, jeigu tokios informacijos pateikimas
neatitinka teisés aktuose nustatyty reikalavimy.

Europos Parlamento ir Tarybos reglamento (EB) Nr. 178/2002, nustatan¢io maisto jstatymo
bendruosius principus ir reikalavimus, jsteigian¢io Europos maisto saugos tarnyba ir nustatancio su
maisto saugos klausimais susijusias procediiras (OL 2004 m. specialusis leidimas 15 skyrius, 6
tomas, p. 463) su paskutiniais pakeitimais, padarytais 2009 m. birZelio 18 d. Europos Parlamento ir
Tarybos reglamentu (EB) Nr. 596/2009 (OL 2009 L. 188, p. 14) 16 straipsnis nurodo, kad
nepazeidziant konkretesniy maisto produktus reglamentuojanéiy jstatymy nuostaty, vartotojy neturi
klaidinti maisto ar paSary etiketés, reklama ir pateikimas, jskaitant jy forma, i¥vaizda arba
ipakavima, pakavimo medZiagas, sudéjimo tvarks, apipavidalinimg juos demonstruojant,
ivairiausiomis priemonémis apie juos teikiamg informacija.

Europos Parlamento ir Tarybos reglamento (EB) Nr. 1924/2006 deél teiginiy apie maisto
produkty maistinguma ir sveikatingumg (OL 2006 L 404, p.9) su paskutiniais pakeitimais,
padarytais 2012 m. lapkri¢io 8 d. Komisijos reglamentu (ES) Nr. 1047/2012 (OL 2012 L 310, p36) 3
straipsnio a dalies punkte nustatyta, kad nepaZeidZiant Direktyvy 2000/13/EB ir 84/450/EEB,
teiginiai apic maistingumg ir sveikatinguma neturi biiti melagingi, dviprasmiski ar klaidinantys.
Minéto reglamento 10 straispnio 2 dalies a punkte nurodyta, jog teiginiai apie sveikatinguma
leidZiami tik tuo atveju, jei toliau nurodyta informacija yra pateikta Zenklinime, o jei Zenklinimo
néra — pateikime ir reklamoje: teiginys, kuriame nurodoma {vairios ir subalansuotos mitybos ir
sveiko gyvenimo bido svarba.

Lietuvos Respublikos maisto jstatymo 5 straipsnio 1 ir 4 dalyse nurodyta, jog vartotojams turi
biti teikiama teisinga informacija apie maistg. DraudZiama klaidinti vartotojg apibiidinant maista,
nurodant jo rii§j, tapatuma, savybes, sudétj, kieki, tinkamumo vartoti termina, kilme, tvarkymo ir
vartojimo buida bei laikymo salygas; kitaip klaidinti vartotojus.

Vadovaujantis Lietuvos higienos normos HN 17:2010 ,,Maisto papildai®, patvirtintos Lietuvos

Respublikos sveikatos apsaugos ministro 2010-05-13 jsakymu Nr. V-432 ,dél Lietuvos higienos

normos HN 17:2010 ,Maisto papildai” patvirtinimo® 14 punkte numatyta, kad pagal Lietuvos
higienos normos HN 119:2002 ,Maisto produkty Zenklinimas® [3.8] 15 punkto reikalavimus
Zenklinant nurodomas parduodamy produkty, kuriems taikoma §i higienos norma, pavadinimas turi



biiti ,,maisto papildas“. Minétos higienos normos 16 punkte nustatyta, kad maisto papildy
Zenklinimas turi atitikti Lietuvos higienos normos HN 119:2002 ,Maisto produkty Zenklinimas® ir
Sios higienos normos retkalavimus.

Lietuvos higienos normos HN 119:2002 ,,Maisto produkty Zenklinimas®, patvirtintos Lietuvos
Respublikos sveikatos apsaugos ministro 2002 m. gruodzio 24 d. isakymu Nr.677 ,.Dél Lietuvos
higienos normos HN 119:2002% ,Maisto produkty Zenklinimas® patvirtinimo* 11.1. punkte
nurodyta, jog Zenklinimas ir Zenklinimo bfidai neturi klaidinti pirkéjo, visy pirma dél maisto
produkto charakteristiky, ypac jo prigimties, tapatybés, savybiy, sudéties, kiekio, tinkamumo vartoti
termino, kilmés, pagaminimo blido. Minétos higienos normos 12. punkte nurodyta, kad
reikalavimai, nurodyti §ios higienos normos 11 punkte, taikomi ir maisto produkty pateikimui, ypaé
ju formai, iSvaizdai, pakuotei, naudojamoms pakavimo medZiagoms, ju i$déstymo tvarkati ir
aplinkai, taip pat reklamavimui.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisija paZzymi, kad kiekvienas vartotojas yra
suinteresuotas gauti teisinga informacijg apie ketinamus jsigyti produktus. Jei atitinkama informacija
netiksli, tai gali iskreipti vidutinio vartotojo elgesj sitlomo produkto atZvilgiu. Lietuvos vyriausiasis
administracinis teismas 2005-11-17 nutartyje (adm. b. Nr. A1-931/2005) konstatavo, kad ,,vidutinio
(paprasto) vartotojo ekonominis elgesys paprastai siejamas su bendru jspudZiu apie preke (jos
pakuoté, prekés Zenklas, bendro pobtidZio informacija apie prekés savybes, prekés kaina),
neanalizuojant kiekvienos detalés. Sis principas taikytinas ir prekés reklamai“. Taigi ir
»DirectMarketing OU* skleista maisto papildo ,,Extra Srength Omega-3 Fish Oil“ reklama turéty
biiti vertinama pagal vidutinio vartotojo suvokima, kuris, skaitydamas $io produkto reklamg verting
ja kaip visuma ir tikisi teigiamo poveikio organizmui.

mDirectMarketing OU“  reklamoje nurodé leistinus teiginius apie sveikatingumg, taCiau
nepateiké privaloms pateikti informacijos apie biiting suvartoti tam tikros medZiagos kiekj
teigiamam poveikiui pasireiks§ti. AtsiZvelgiant | tai, teigtina, jog reklamoje pateikta informacija
galéjo daryti poveiki vartotoju ekonominiam elgesiui, ty. paskatinti vartotojus isigyti
»DirectMarketing OU“ reklamuojamus maisto papildus ,,Extra Srength Omega-3 Fish Oil“, kurie
»<..~>padeda palaikyti normalig smegeny funkcijg; <...>8irdies veikla; <. >padeda i§saugoti normaly
regéjima”.

~DirectMarketing OU*  reklamoje taip pat nurodé, jog ,,.<..>Sis ekologiSkas produktas
parduodamas<..>", taciau nepateiké ckologiskuma patvirtinan¢iy dokumenty. PaZymeétina, jog
tokios mformacuos pateikimas reklamoje galéjo suklaidinti dalj perkamaja galia turmcm vartotoju,
ieSkanciy geriausios kokybes produkty.

AtsiZzvelgiant i tai, kas iSdéstyta auk§ciau, Valstybinés vartotojuy teisiy apsaugos tarnybos
komisija konstatuoja, kad ,,DirectMarketing QU“ pazZeidé Lictuvos Respublikos reklamos istatymo
14 straipsnio 1 dalies 1 punkto nuostata.

Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo 14 straipsnio 4 dalyje nustatyta, kad maisto papildy
reklamoje privalo biiti nuoroda ,,Maisto papildas®.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisija pazymi, kad vadovaujantis Lietuvos
Respublikos maisto istatymo 5 straipsniu, vartotojams turi biiti teikiama teisinga informacija apie
maistg. Informacijai, jskaitant reklama, kuri laikytina savita informacijos ri§imi ir paprastai
vadinama komercine informacija, taikomas tiesos reikalavimas. Vartotojas privalo gauti teisingg
informacija apie maisto produktus, kuria remdamasis galéty priimti sprendimus dél maisto produkty
pasirinkimo rinkoje ir jy vartojimo. PaZymétina, kad minéta norma uZtikrina maisto papildy
reklamos atskyrima nuo vaistiniy preparaty ir kity maisto produkty grupiy rekliamos.

Valstybinés vartotojy teisiy apsangos tarnybos komisija paZymi, kad vaistiniams preparatams
taikomi reikalavimai yra nustatyti Lietuvos Respublikos farmacijos istatyme. Sio jstatymo 2
straipsnio- 50 dalis nustato, kad vaistas (vaistinis preparatas) — tai vaistiné medziaga arba jy derinys,
pagaminti ir teikiami vartoti, kadangi atitinka bent viena §iy kriterijy: 1) pasizymi savybémis, dél
kuriy tinka Zmogaus ligoms gydyti arba ju profilaktikai; 2) dél farmakologinio, imuninio ar

“metabolinio poveikio gali buti vartojamas ar skiriamas atkurti, koreguoti ar modifikuoti Zmogaus
fiziologines funkcijas arba diagnozuoti Zmogaus ligas.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisija paZymi, kad Lietuvos higienos
normos HN 17:2010 ,Maisto papildai®, patvirtintos Lietuvos Respublikos sveikatos apsaugos



ministro 2010 m. geguZés 13 d. isakymu Nr. V-432, 4 punkte jtvirtintas maisto papildo apibréZzimas,
kuris nustato, jog maisto papildas - maisto produktas, skirtas papildyti jprasta maisto raciong ir kuris
vienas arba derinyje su kitomis medZiagomis yra koncentruotas maistiniy ar kity medZiagy, turin&iy
mitybinj arba fiziologinj poveikj, Saltinis.

AlsiZzvelgiant i tai, jog ,DirectMarketing OU* interneto tinklalapyje buvo skleista maisto
papildo ,,Extra Srength Omega-3 Fish Qil“ reklama, tatiau bendrové reklamoje nepateiké nuorodos
»Maisto papildas®, Valstybinés vartotoju teisiy apsaugos tarnybos komisija daro iSvada, kad
bendrove nepateiké privalomos pateikti informacijos.

Atsizvelgiant | tai, kas iSdéstyta auk3¢iau, Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos
komisija konstatuoja, kad ,DirectMarketing OU* paZeidé Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo
14 straipsnio 4 dalies nuostata.

Deél ,, DirectMarketing OU* taikytiny sankcijy

Vadovaujantis Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo 24 straipsnio 5 dalimi, skiriamos
baudos dydis nustatomas pagal maZiausios ir didZiausios baudos vidurkj ir atsizvelgiant i %io
straipsnio 7 ir 8 dalyse nustatytas atsakomybe lengvinangias ir sunkinanéias aplinkybes, paZeidimo
pobidi, paZeidimo trukme ir masta.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisija lengvinanéia aplinkybe laiko tai, kad
»DirectMarketing OU* padéjo reklamos kontrolés institucijoms tyrimo metu bei nutrauké teisés akty
neatitinkandios reklamos skleidima.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisija, vertindama paZeidimo pobiidi,
atsiZvelgia | tai, kad buvo paZeistos tiek Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo 14 straipsnio 1
dalies 1 punkto, tiek 14 straipsnio 4 dalies nuostatos.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisija, vertindama paZeidimo masta,
atsizvelgia i tai, kad ,DirectMarketing OU“ reklama buvo skleidZiama interneto tinklalapyje
www.naturelab.[t.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisija, vertindama paZeidimo trukmeg,
atsizvelgia { tai, kad reklama interneto tinklalapyje www.naturelab.lt buvo skleidZiama nuo 2013 m.
birZelio ménesio iki 2014 m. balandzio 10 d.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisija sunkinandiy aplinkybiy byloje
nenustate.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisija, vadovaudamasi Lietuvos Respublikos
reklamos jstatymo 24 straipsnio 1, 5, 7 dalimis,nutaria

uZ Lietuvos Respublikos reklamos jstatymo 14 straipsnio 1 dalies 1 punkto bei 4 dalies
pazeidimus skirti ,,DirectMarketing QU 3000 (trijy tikstandiy) lity bauda.

Nutarimas per 30 kalendoriniy dieny nuo nutarimo priémimo dienos gali biiti apskystas
teismui Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo nustatyta tvarka.

Kreipimasis ] teisma nesustabdo nutarimo vykdymo, jeigu teismas nenustato kitaip.

Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos komisijos paskirta bauda sumokama i
Valstybinés mokeséiy inspekcijos prie Lietuvos Respublikos finansy ministerijos. biudZeto pajamy
surenkamajq saskaita Nr. .T24 7300 0101 1239 4300, esandia banke ,,Swedbank®, AB (banko kodas
73000, SWIFT kodas HABALT22, lesy gavéjas Valstybiné mokesdiy inspekcija prie Lietuvos
Respublikos finansy ministerijos, imonés kodas 188659752), kody saraso ,,Kitos baudos* skyriaus
,» Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos skirtos baudos 6780% eilute.
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